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KIM JESTESMY
| CO ROBIMY?

Juz blisko 30 lat, z petnym zaangazowaniem i
dbatoscia o najdrobniejszy szczegdt realizujemy
powierzone nam zadania. Codziennie wktadamy
W naszg prace serce | zdobytag wiedze,
podejmujagc sie nawet tych wyzwan, ktore na
pierwszy rzut oka wydajg sie niemozliwe do
zrealizowania.  Opracowywane przez nas
strategie marketingowe | koncepcje kreatywne
zawsze dopasowane sg  precyzyjnie do
iIndywidualnych potrzeb Klientow oraz
charakteru marek.

Od lat jestesmy zaufanym 1| niezawodnym
partnerem dla mediow.

NASZ ZESPOL

Zespot Media Forum sktada sie ze specjalistow o
wysokich kompetencjach. Potrafimy wykorzystac
wszystkie dostepne narzedzia PR | marketingu,
by uzyskaC oczekiwane przez Klienta efekty.
Wspotpracujg z nami profesjonalisci nagradzani
w swiatowych konkursach reklamowych, ktorzy
tworza zespot do zadan specjalnych, gotowy by
podjacC kazde wyzwanie.






— USLUGI MARKETINGOWE

KAMPANIE ON-LINE

Wykorzystujemy wszystkie dostepne narzedzia on-line do stworzenia
skuteczne] kampanii. Kreowane przez nas reklamy w Google Ads i Google
Display Network maksymalizujg rezultaty i minimalizujg koszty dzieki testom i
regularnej optymalizacji. To dobre uzupetnienie dziatan w social mediach

| e-PR, dzieki ktorym Twojg marke poznajg miliony odbiorcow.

STRATEGIE MARKINGOWE

Tworzymy kompleksowe analizy, badamy trendy, wspotpracujemy z domami
badawczymi. Wszystko po to by, zaplanowac dla marki najskuteczniejsze
dziatania, ktére przyniosg oczekiwane rezultaty.

MARKETING SZEPTANY WoMM

Jestesmy obecni tam, gdzie jest grupa docelowa marki. Dziatamy z realnymi,
aktywnymi, uzytkownikami kont w mediach spotecznosciowych. Dzieki ich
pomocy sprytnie kierujemy komunikacjg, promujemy marke i reagujemy w
czasie rzeczywistym na tresci pojawiajgce sie w internecie. To nieodtgczny
element skutecznych kampanii marketingowych i sposob na zdobycie przewagi
nad konkurencja.

SOCIAL MEDIA

To jeden z najwazniejszych punktow marketing-mixu, o ktéry w Media Forum
mozemy zadbacC od A do Z. Dostosowujemy kanat i charakter przekazu do
specyfiki firmy, branzy i grupy docelowej. W ten sposéb proponujemy
wytgcznie dziatania, ktore przynoszg efekty. Prowadzimy profile firmowe |
osobiste kadry zarzadzajacej, tworzymy profesjonalne tresci, a organiczna
aktywnosc¢ uzupetniamy o przemyslane kampanie, ktore pozwolg dotrze¢ do
jeszcze szerszego grona odbiorcow.

INFLUENCERZY | DZIALANIA NIESTANDARDOWE

W oparciu o przygotowang strategie, realizujemy kolejno jej etapy:
przygotowujemy komunikacje, reklame, konkursy, moderujemy aktywnosc oraz
komentarze odbiorcéw, wspotprace z Influencerami oraz kreowanie dziatan
niestandardowych, zwiekszajacych zaangazowanie fanow. Dzieki odpowiednio
zaplanowanej strategii, wyznaczamy mierzalne cele i dobieramy wtasciwe
narzedzia.



— USLUGI PUBLIC RELATIONS

PR PRODUKTOWY PR KORPORACYJNY i WEWNETRZNY

Prowadzimy skuteczne dziatania produktowe, ktorych efektem jest stata Dbamy o reputacje polskich oraz miedzynarodowych firm i marek. Oferujemy
obecnos¢ produktéw naszych Klientow we wszystkich rodzajach mediow. ustugi uwzgledniajgce indywidualne podejscie do kazdego Klienta, jego potrzeb,
Znamy trendy i potrafimy przewidywac potrzeby komunikacyjne marek, dla celow I mozliwosci. Realizujemy jednorazowe projekty oraz state, wieloletnie
kKtorych pracujemy. dziatania na ptaszczyznie komunikacji wewnetrznej dla instytucji, firm i

zaktadow produkcyjnych.

EMLOYER BRANDING

Nie ma lepszej wizytowki firmy niz zadowolony pracownik. Wspotpracujemy z PR WIZERUNKOWY

SR R 2 OPIFEEONEES T EECINE] S ENSHIS, WeIsielRIee] W ZSiUnEls Lol iEge Prowadzimy skuteczne dziatania wizerunkowe, ktérych efektem jest budowa
pracodawcy. Prowadzimy marketing rekrutacyjny oraz wspieramy klientow w

komunikacji z pracownikami poprzez wewnetrzne inicjatywy jak intranet czy
newslettery.

lub poprawa wizerunku marki.

INVESTOR RELATIONS

PR KRYZYSOWY Tworzymy strategie planow komunikacyjnych dla poszczegdlnych grup
Realizujemy kompleksowe dziatania i strategie zapobiegajace sytuacjom inwestorskich. Opracowujemy polityke informacyjna spotki oraz planujemy i
trudnym w komunikacji z mediami i otoczeniem biznesowym. Przygotowujemy wykonujemy kampanie informacyjne. Ponadto aktywnie uczestniczymy w
firmy i instytucje na scenariusze wymagajagce wprowadzenia szybkich | dialogu z inwestorami indywidualnymi z wykorzystaniem réznych kanatow

skutecznych dziatan. komunikacji.



USLUGI REKLAMOWE

IDENTYFIKACJA WIZUALNA

Dbamy o identyfikacje wizualng marek. Posiadamy doswiadczony dziat kreacji z
25-letnim stazem pracy w reklamie. Przygotowujemy wszystkie elementy
identyfikacji wizualnej - od logotypu, przez brand book, po materiaty firmowe.
Prace poprzedzamy dogtebng analizg, by efekty nie tylko sprostaty
oczekiwaniom, ale przede wszystkim wspieraty efektywna komunikacje
marketingowsq.

STRONY WWW

Strona internetowa to podstawowy punkt styku w wirtualnej rzeczywistosci
cztowieka i marki. Realizujemy kompleksowe audyty, prowadzimy opieke
techniczng, modernizujemy istniejgce lub tworzymy catkiem nowe strony tak,
by wpisywaty sie w obecne trendy wizualne i technologiczne.

FILMY KORPORACYJNE

Tworzenie filmoéw korporacyjnych to sztuka opowiadania historii, ktére
wzmacniajg wizerunek marki i buduja emocjonalne wiezi z odbiorcami.
Zaczynamy od konceptu i scenariusza. Dbamy o spojnos¢ wizualng, a nasze
produkcje dostosowujemy do potrzeb roznych kanatow komunikacji, takich jak
social media, prezentacje biznesowe czy materiaty promocyjne.




Qe

Razem mozemy wiecej!

Niezaleznie od profilu dziatalnosci,
branzy, regiony — taczy nas wspdlny
cel: bezpieczna przysztosé. W dobie
kryzysu klimatycznego, dbatodé o
Naszg planete i walka ze &ladem
weglowym, staty sie priorytetami,
takze w Srodowisky biznesowym,

Postaw pierwszy krok!



https://celestique.pl/
http://www.ekovoltis.pl/
https://www.love-life.pl/
https://beatadrzazga.pl/
https://www.utopiaartgallery.com/
https://www.cap-lawyers.com.au/
http://www.aga-analytical.com.pl/
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Wprowadzenie na rynek marki e2v | we are energy,
zajmujace] sie obrotem zielong energig. Petna
obstuga budzetu marketingowego. Kampania
launchingowa "“PrzysztosS¢ nie jest niewiadomg” z
headlinem “"Réwnanie jest proste: e2V”.

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e PR produktowy, wizerunkowy i korporacyjny

e Strona www + landing page produktowe

e Kampania launchingowa: “"Przysztos¢ nie jest
niewiadoma. Rownanie jest proste: e2V”

e Obstuga social medioéw: FB, IN, Linked-In

e Kampanie on-line oraz Google Ads

e Film korporacyjny, filmy produktowe

e Prezentacje firmowe

e Stoiska na targi branzowe

e Reklamy prasowe i advertoriale




€2\/ | ekovoltis

Skutecznie wdrozony proces re-brandingu z e2V
do ekovoltis. Opracowanie i realizacja strategii
komunikacji PR.

REALIZACJIA AKTYWNOSCI:

e PR produktowy, wizerunkowy i korporacyjny
e Strona www + landing page produktowe

e Promocje produktow energetycznych

e Obstuga social mediow: FB, IN, Linked-In

e Kampanie on-line oraz Google Ads

e Filmy wizerunkowe oraz produktowe

e Prezentacje firmowe

e Stoiska na targi branzowe

e Reklamy w prasie, ulotki, broszury, cenniki




ekovoltis

Petna obstuga budzetu marketingowego marki
ekovoltis. Opracowanie i realizacja strategii
komunikacji PR.

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e PR produktowy, wizerunkowy i korporacyjny
e Strona www + landing page produktowe

e Promocje produktow energetycznych

e Obstuga social medioéw: FB, IN, Linked-In

e Kampanie on-line oraz Google Ads

e Filmy wizerunkowe oraz produktowe

e Prezentacje firmowe

e Stoiska na targi

e Reklamy | materiaty marketingowe

ekovoltis

Stan sie wzorem
odpowiedzialnego
Przedsiebiorcy

www.ekovoltis.pl



SPIRITS GROUP

Petna obstuga budzetu marketingowego.
REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Opracowanie i realizacja strategii
komunikacji PR przy wykorzystaniu
niestandardowych dziatan

e Realizacja aktywnosci: PR produktowy, PR
korporacyjny dla wszystkich marek alkoholi
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REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Milion od ING (E-lementarz internetu ING)
Celem kampanii byto propagowanie korzystania z Internetu w
grupie osob w wieku 45+. Ksigzka pt. ,Elementarz Internetu,
czyli najprostszy na Swiecie podrecznik dla miliona Polakow”
byta czescig kampanii przeprowadzone] przez dom mediowy
PanMedia Western dla ING Banku Slaskiego. 1 000 000
egzemplarzy ,Elementarza...” trafito do czytelnikdw z catego
kKraju. Podrecznik zyskat uznanie jury konkursu Media Trendy
2010 (Nagroda dla PanMedia w kategorii ,Innowacyjne
wykorzystanie mediéw drukowanych”).

e Fernando Alonso na zaproszenie ING

e Polki a emerytura

e Oszczednosciowy Barometr ING

e ING - Diagnostyka niezgodnos$ci mieszkaniowych

e Polakdéw ING - autobus Wi-Fi




rG » respect

* energy

Wprowadzenie na rynek marki respect energy,
zajmujacej sie obrotem zielong energia. JesteSmy
autorami kampanii launchingowej “Pierwsze: szanuj!”,
ktorej  gtdwnym  zadaniem  byto  wzbudzenie
zainteresowania, zbudowanie Swiadomosci | zachecenie
do zmiany energii na zielong. Kampania oparta byta na
idei, ze u podstaw ludzkie] egzystencji lezy szacunek,
zarowno do natury, jak I do samych siebie. Zmiana

energii na odnawialng to nic innego jak wyraz szacunku
wobec natury i drugiego cztowieka.

ELEMENTY KAMPANII LAUNCHUJACEJ:

Okreslenie  grupy docelowej oraz unikalnej
propozycji wartosci (USP)

Przygotowanie komunikacji marketingowe|

Wybor kanatdéw komunikacji

Budowanie napiecia (teasowanie)

Dziatania promocyjne

Pomiar efektdow

Pierwsze:

respect
energy




r G » respect
* energy
REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e PR produktowy, wizerunkowy i korporacyjny

e Strona www + LP produktowe

e Obstuga social mediow: FB, IN, Linked-In

e Kampanie on-line oraz Google Ads

e Filmy wizerunkowe na YouTube

e Prezentacja firmowa i branding

e Stoiska branzowe na targi

e Reklamy prasowe I artykuty sponsorowane

e Dziatania niestandardowe: “10 przykazan
ekologicznych Re”




(aleria Mokotow
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REALIZACJA AKTYWNOSCI:

ria=-Mo KOt O Wi
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e Prowadzenie zewnetrznego biura prasowego
Galerii Mokotow
e Opracowanie i realizacja strategii komunikacji

e —
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PR przy wykorzystaniu dziatan ambientowych
e Opracowanie i realizacja komunikacji social
media
e Prowadzenie | staty monitoring kanatow na FB
e Atrakcyjne tresci i unifikacja graficzna
e Optymalizacja kampanii reklamowych
e Interakcja i Biuro Obstugi Klienta za
posrednictwem fanpage’a




LRIDGESTONE

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Kompleksowa obstuga PR
PR produktowy | korporacyjny
e Expert Positioning firmy i jej przedstawicieli

e Redagowania wewnetrznego pisma Drive wydawanego
przez Bridgestone




WYSZUKANE PRZYJEMNOSCI

BAKALLAND
WYSZUKANE PRZYJEMNOSC]

BAKALLAND

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Kompleksowa obstuga PR

e PR produktowy i korporacyjny

e Realizacja niestandardowych dziatan we wspotpracy
z mediami

e PR wewnetrzny




=zepler-

INTERNATIONAL

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Obstuga PR

e Kreacja materiatéw BTL oraz POS

e Wspotpraca przy wybranych projektach
marketingowych




N
La Lorraine
Peczemy z pasa

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Wizyta Krola Belgdw - zakonczenie projektu
Inwestycyjnego mrozni wysokiego sktadowania
- obstuga medialna wydarzenia

e Generowanie publikacji w mediach
biznesowych oraz ogolnoinformacyjnych




LedasePl&

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e PR produktowy
e PR korporacyjny
e Obstuga PR eventéw organizowanych przez Klienta
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REALIZACJA AKTYWNOSCI DLA
e PR Marszu Rozowej Wstazki Avon

e Komunikacja wewnetrzna

e Expert Positioning

e Petna obstuga Media Relations
e Komunikacja wewnetrzna

e Employer Branding
e Media Relations
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MARSZ ROZOWEJ WSTAZKI AVON:



REALIZACJA AKTYWNOSCI:

Obstuga PR marki
PR Produktowy

e Relacje z mediami
e PR Kryzysowy




MY LONGEVITA

Wprowadzenie na rynek nowej marki produktow bio:
oleje zimnottoczone, produkty pszczele (miody, pytek,
propolis), suplementy diety, ziota.

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Branding & Packaging

e PR wizerunkowy oraz produktowy
e Kampanie on-line

e Obstuge social mediow

e Dziatania niestandardowe
Press-kity dla dziennikarzy




EVAPARK

L I F E S PA

o

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Kompleksowa komunikacja PR wprowadzajaca
obiekt Eva Park Life& SPA na rynek

e Zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi

Petna obstuga biura prasowego obiektu

e Wspotpraca przy plasowaniu obiektu w
realizacjach telewizyjnych




Lovelife
by Kasia. Pajewske

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Opracowanie i realizacja komunikacji social media
e Przygotowanie prezentacji marketingowych

e Reklamy prasowe i advertoriale

Rebranding

Nowe etykiety produktowe
e Nowa strona www




cap(

lawyers cap(lawyers

AUSTRALIAN POLISH LEGAL SERVICES

Petna obstuga budzetu marketingowego polsko-
australijskiej kancelarii prawnej.

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Opracowanie i realizacja strategii komunikacji PR
przy wykorzystaniu niestandardowych dziatan

e Realizacja aktywnosci: PR korporacyjny

e Strona www

e Obstuga social mediow

e Materiaty marketingowe

Artykuty | reklamy prasowe




A.G.A.
Analytical

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Restyling logo

e Opracowanie materiatdw marketingowych

e PR produktowy, wizerunkowy i korporacyjny
e Nowa strona www wraz ze sklepem on-line

e Mailingi oraz newslettery ofertowe

e Obstuga social mediéw: FB, IN, Linked-In

e Kampanie on-line oraz Google Ads

e Stoisko na targi branzowe




OWOLOVO

REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Opracowanie i realizacja strategii komunikacji PR
przy wykorzystaniu niestandardowych dziatan

e Realizacja aktywnosci: PR - wizerunkowy
| Kryzysowy

e Obstuga social mediow




SKANSKA

Obstuga w zakresie dziatan marketingowych oraz PR
REALIZACJA AKTYWNOSCI:

e Opracowanie i realizacja strategii komunikacji
dziatan marketingowych oraz PR

e Realizacja aktywnosci: PR korporacyjny

e Biezgca obstuga marketingowa

e Materiaty marketingowe oraz reklamowe

e Artykuty i reklamy prasowe

e PR wizerunkowy oraz produktowy

e Dziatania niestandardowe

e Press-Kity dla dziennikarzy




WSPOLTWORZYMY RYNEK

Nieustannie poszukujemy | wprowadzamy nowe
produkty 1 ustugi: formaty, narzedzia, badania.
Sledzimy biezace trendy kreatywne oraz medialne.
Aktywnie wspottworzymy rynek, jesteSmy
partnerem Google, Facebook, TikTok;
uczestniczymy w szkoleniach i1 grupach eksperckich;
rozwijamy multidyscyplinarng wiedze specjalistow
poprzez wewnetrzne programy branzy
marketingowe] Knowledge Sharing.




ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY |
since 1997

KONTAKT

ul. Kieslowskiego 3 D lok 2
02-962 Warszawa, Polska
K.jJarczewska@mediaforum.pl FIRMA JEST CZLONKIEM
+48 604 181 920

Business
Centre
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